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SKONIO MEISTRAI

KAS GERIAU - PRIVATAUS AR
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APIE DAUMANTUY

Viena moderniausiy ir didziausiy pagardy gamintojy Baltijos regione
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Nuo Darbuotojai SKU Eksportas

1991 ~100 >250 >25



INOVACIJUY LYDERIAI

Vieninteliai sertifikuoti ekologisky pagardy gamintojai Lietuvoje
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PARDAVIMAI

2008 — 2023 m. laikotarpiu pajamos iS eksporto 1 4.5x

Eksporto augimas Pajamy iS eksporto pasiskirstymas

Eksporto Partneres
2008 2023

55%
90% 10%
45%

Ekportas - Vidiné rinka

© Australian Bureau of Statistics, GeoNames, Microsoft, Navinfo, Open Places, OpenStreetMap, TomTom, Zenrin



EKSPORTO STRATEGIJA
i )

Tiksly iSsigryninimas
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Strateginiy
KrypcCiy
pokycial

Rezultatas

—
Atrastos naujos rinkos
Padidéje pardavimai

Padidéjes nasumas
N
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\
Komunikacijos trikumas

Konkurenty kopijavimas

Kainy karai
_/

Tiksly perzidra’
Inovacijos
Nisy atradimas ir jy
uzpildymas |




PRIVATE LABEL VS
SAVO PREKES ZENKLAS

Private label Savo prekeés zenklas
Mazesnis investicijy poreikis Organinio pelningumo uztikrinimas
Mazesni kastai Prekés zenklo zinomumo didinimas
Didesnis pelningumas (short-term) Inovacijy sklaida
Atsakomybés delegavimas Kontrolés uZztikrinimas
Produkto testinumo uztikrinimo rizika llgalaikés strategijos bitinumas
Kuriami “kovai” su rinkos lyderiais Didesnis investicijy poreikis
Kopijy be tikslinés rinkos poreikis Produkto rinkoje uztikrinimo rizika

Kontrolés trlkumas Produkto jvedimo | rinkg procesas laike



DAUMANTU PATIRTIS - PRIVATE LABEL

Nuo pirmo pokalbio iki pirmo uzsakymo — 3 metai

m Skandinavija

Pasitikeéjimo uztikrinimui — 3 metai
Testinumo palaikymui batini:

* Produkto kokybés uztikrinimas

« Efektyvus problemy sprendimas

* Investicijos poreikiy jgyvendinimui




DAUMANTU PATIRTIS - WOWMAMA

Iki pirmo uzsakymo — 8 nesékmingi bandymai

sauce h . -
% Kinija

Pirmas bandymas 2012 m.
|SSTkis — kultdriniai skirtumai
Priemonés:

 [Sskirtinis démesys

« Naujas prekinis zenklas

* Pritaikymas: skonis + pakuotée

ROYAL:
MAYONNAISE

OLIVE OIL

- CLASSIC-
MAYONNAISE

LIGHT




PAMOKOS

@idos \ Sékmeés faktoriai \

Projekty neprioretizavimas Investicijos organinio jmonés augimo
uztikrinimui

Rinkos tyrimy trukumas
Kity rinkos lyderiy kopijavimas
Fokusas — private label

Komandy funkcijy isgryninimas
Sukurtos strategijos sekimas

Tvariy verslo partneriy parinkimas ir
rysio palaikymas

\_ N /

Pagrindiné klienty paieska:
Parodose; LinkedIn; Enterprise Europe Network;




MAISTAS SKANESNIS,
KAl VALGOME DRAUGE
SU DAUMANTU
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