
Įmonės, norinčios eksportuoti ar jau eksportuojančios, gali per 30 minučių 
pasitikrinti savo įmonės eksporto brandą ir gauti rekomendacijas, kurias 
eksporto proceso sritis verta stiprinti.

Eksporto 
diagnostika:
eksporto tikslai, efektyvios priemonės

Įmonės pasiruošimas 
eksportuoti

Tikslinių rinkų ir 
segmentų analizė

Produktų ar paslaugų paruošimas 
eksportui (kainodara, 
pozicionavimas, gamyba)

Rinkodara ir 
viešieji ryšiai

Eksporto pardavimų proceso 
valdymas (technologiniai įrankiai)

Eksporto plėtra ir veiksmų 
planavimas

Eksporto diagnostikos testas analizuoja pagrindinius eksporto procesus, kurie 
lemia plėtros į užsienio rinkas sėkmę.

Eksporto diagnostiką jau atlikusių įmonių labiausiai tobulintinos sritys:

18%
Tikslinių rinkų ir segmentų 
pažinimas

16%
Rinkodara ir viešieji ryšiai

11%
Eksporto kanalų 
diversifikavimas

11%
Eksporto apimtys

11%
Eksporto georgrafija

16%
Eksporto istorija

17%
Eksporto dalis apyvartoje

· Eksportuojate · Norite augti 
eksporto srityje

· Planuojate 
elsportuoti

· Atstovaujate 
gamybos 
sektorių

· Atstovaujate 
paslaugų 
sektorių

Atlikite eksporto diagnostiką ir įsivertinkite įmonės pasirengimo 
eksportuoti lygį, jeigu:



Inovacijų agentūra – tai Lietuvos 
verslo inovacijų, verslumo ir eksporto 
skatinimo partneris, veikiantis kaip 
nacionalinė inovacijų ekosistemos 
platforma. 

www.inovacijuagentura.lt

info@inovacijuagentura.lt

Įmonės jau atlikusios eksporto diagnostiką:

Lietuvos įmonių, jau atlikusių eksporto 
diagnostiką, brandos lygis:

Lyderiai savo nišinės rinkos 
segmente48%

30% Augantys lyderiai savo nišinės 
rinkos segmente

22% Pradedantys verslą

Eksporto diagnostiką atlikusių Lietuvos įmonių pagrindinės 
eksporto kryptys:

Europa NVS Šiaurės 
Amerika

Azija Afrika Pietų ir
Centrinė Amerika

Okeanija
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44%
Prekinio ženklo kūrėjai

37%
Užsakomosios gamybos 
paslaugų teikėjai

2%
Technologijų kūrėjai

2%
Prekinio ženklo 

vystytojai

15%
Paslaugų teikėjai

Lietuvos įmonių, atlikusių 
eksporto diagnostiką, 
produkcijos vartotojas 
eksporto rinkose:

B2B
63%

B2G
2%

B2C
35%


